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E-nnovation – e-commerce w Europie 

Centralnej to międzynarodowa konferencja 

organizowana przez Grupę Allegro we wrześniu 

2010 w Poznaniu.  

Częścią e-nnovation jest konkurs Start with  

e-nnovation na najlepszy pomysł na e-biznes.  

 

•Allegro – lider rynku e-commerce w Europie 

Centralnej; 

•E-nnovation jako nieznana marka; 

•Pierwsza konferencja organizowana przez 

Allegro na skalę europejską; 

• Wrzesień miesiącem konferencji IT/e-
commerce. 
 

Pośrednie:  

•Media ogólnokrajowe informacyjne, 

gospodarcze, IT; 

•Media regionalne – Poznań;  

•Media studenckie i biura karier; 

•Blogerzy IT/e-commerce. 

 

Bezpośrednie: 

•Osoby zajmujące się e-commerce; 

•Specjaliści z dziedzin 

PR/Marketing/obsługa klienta. 

 

 

•Zbudowanie widoczności marki e-nnovation 

w mediach tradycyjnych i online, w PL  

i krajach CEE; 

•Wykreowanie wizerunku Allegro jako 

eksperta rynku e-commerce; 

•Pozyskanie zgłoszeń w konkursie Start 

with e-nnovation; 

•Osiągniecie frekwencji na konferencji na 

poziomie min. 350 uczestników z czego 

10% z zagranicy.  

Komunikacja prowadzona była  

w najważniejszych krajach Europy 

Środkowo-Wschodniej z wykorzystaniem 

media relations i działań ePR.  

 

Key messages prowadzonej komunikacji: 

•Największa konferencja e-commerce  

w Europie Centralnej; 

•Spotkanie praktyków e-commerce z całego 

świata; 

•Światowe sławy e-commerce i praktyczna 

wiedza. 
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Patronaty medialne 

 

W ramach działań Media Relations 

pozyskaliśmy i współpracowaliśmy z 

partnerami medialnymi z krajów CEE  

i z Polski, w tym TVN CNBC, Dziennik 

Internautów, Dziennik Gazeta Prawna. 

 

Partnerzy zapewnili m.in. obsługę redakcyjną 

konferencji i kampanie bannerowe. 

 

Dodatkowo TVN CNBC na żywo relacjonowało 

przebieg konferencji. 

 

NARZĘDZIA  

I REALIZACJA 

Komunikaty prasowe 

 

W przeciągu trzech miesięcy wysłaliśmy  

8 informacji prasowych dot. konferencji  

i konkursu. 4 z nich zostały przetłumaczone  

i wysłane do 9 najważniejszych krajów 

Europy Środkowo-Wschodniej.  

 

 



Działania w social media 

 

W ramach działań ePR aktywnie 

prowadziliśmy konta i angażowaliśmy fanów   

e-nnovation na Facebooku, Blipie i 

Goldenline.  

 

Dodatkowo podczas konferencji 

prowadziliśmy relacje na żywo na Blipie.  

 

NARZĘDZIA  

I REALIZACJA 

Uruchomiliśmy kanał e-nnovation na Youtube. 

Na jego użytek wyprodukowaliśmy animację 

promującą konkurs (w wersji PL i EN)  

i interaktywne video informujące  

o konferencji.  

 

Umieściliśmy na nim także zaproszenia video 

nagrane przez prelegentów i relacje  

z konferencji.  

http://www.youtube.com/profile?user=ennovationtube
http://www.youtube.com/profile?user=ennovationtube
http://www.youtube.com/profile?user=ennovationtube
http://www.youtube.com/profile?user=ennovationtube
http://www.youtube.com/profile?user=ennovationtube


Współpraca z blogerami 

 

We współpracy z blogerami zorganizowaliśmy 

konkursy, w których nagrodami były 

wejściówki na konferencję. Dodatkowo, każdy  

z czytelników otrzymywał zniżkę na udział  

w e-nnovation.   

 

Oprócz tradycyjnych wpisów umożliwiliśmy 

blogerom przeprowadzenie wywiadów  

z prelegentami konferencji.  

 

 

NARZĘDZIA  

I REALIZACJA 

Działania dodatkowe 

 

Komunikację wokół e-nnovation wsparliśmy 

publikacją artykułów w mediach 

obywatelskich.  

 

A także wysyłką 9 mailingów kierowaną min. 

do subskrybentów Dziennika Internautów, 

Webhosting, InternetPR, IAB, SMB.  

 

 

 



• 165 publikacji w mediach 

zagranicznych online; 

•260 publikacji w polskich mediach 

tradycyjnych i online; 

•Ponad 750 wpisów w social media 

(Twitter, Facebook, Blip); 

 

 

 

 

 
EFEKTY 

DZIAŁAŃ 

•Ponad 560 uczestników konferencji, 

z czego ponad 10% z zagranicy; 

• 150 zgłoszeń w konkursie Start with 

e-nnovation, z czego 20% z zagranicy.  



W razie pytań zapraszam do kontaktu: 

 

Dominik Wartecki 

dominik.wartecki@dotpr.pl 

0048 605 629 642 

 

www.dotpr.pl 

www.facebook.com/dotpr 

www.dotpr.blip.pl 

mailto:dominik.wartecki@dotpr.pl

