case study

Projekt: Kolpolter.pl - konferencja

prasowa online

Community not campaigns

Klient: Kolpolter



SYTUACJA
WYJSCIOWA

SKLEP

*Kolporter S.A. to najwiekszy prywatny
dystrybutor prasy w Polsce;

*Inwestycja w sprzedaz internetowa i
uruchomienie e-sklepu www.kolporter.pl to
kolejny krok w rozwoju Kolpoltera.

Dziennikarze nie mogacy zjawic sie
bezposrednio w Sali PAP;

*Bloggerzy;

Internauci zainteresowani tematyka e-
commerce.

GRUPY

DOCELOWE

IN TERNMETOWY

KOLPORTER.PL

CELE

DZIALAN

*Budowanie wizerunku firmy idacej z duchem
czasu;

*Zwiekszenie zasiegu konferencji prasowej;
*Bezposrednia interakcja z internautami;
*Zwiekszenie rozgtosu medialnego wydarzenia.

*Organizacja konferencji on-line przy wykorzystaniu

technologii Transmisjeonline.pl. STRATEGIA

KOMUNIKACJI

Key messages prowadzonej komunikacji:
*Najwiekszy prywatny dystrybutor prasy w Polsce;
*Firma idgca z duchem czasu;

*Kolporter wchodzi na rynek internetowy.



http://www.kolporter.pl/

NARZEDZIA
| REALIZACJA

W trakcie transmisji on-line konferencji
prasowej wszyscy uzytkownicy
przebywajacy na stronie WWW konferencji
mogli:

«Sledzi¢ konferencje odbywajaca sie w sali
PAP za pomoca przekazu audio/video;

Brac¢ udziat w interaktywnym czacie
miedzy uzytkownikami konferencji, a takze
zadawad za jego pomoca pytania
przedstawicielom Kolporter S.A.;
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siidy

KOLPORTER SA
WCHODZI NA
RYNEK
INTERNETOWY

*Pobrac przygotowane przez Kolporter S.A.
materiaty konferencyjne w postaci plikow;

«Zobaczy¢ na zywo oraz pobrac prezentacje o
rozwoju sklepu Kolporter.pl prezentowana
podczas konferencji prasowej.

*Dostep do konferencji prasowej dla
wszystkich zainteresowanych pod adresem EFEKTY
www. transmisjeonline.pl/kolporter; DZIALAN

*271 unikalnych uzytkownikéw
Sledzacych przebieg konferencji prasowej
poprzez kanat on-line;

*70% pytan zadanych prelegentom
pochodzito z kanatu on-line, a 30% od
uczestnikow przebywajacych w Sali PAP;

*Szeroki rozgtos medialny - ponad
kilkadziesiat publikacji dotyczacych
zagadnien poruszanych na konferencji;

*Obecnosc na konferencji on-line znanych
bloggerow oraz przedstawicieli mediow IT.


http://www.transmisjeonline.pl/kolporter
http://www.transmisjeonline.pl/kolporter

W razie pytan zapraszam do kontaktu:

Dominik Wartecki
dominik.wartecki@dotpr.pl
0048 605 629 642

www.facebook.com/dotpr

m www.dotpr.blip.pl



mailto:dominik.wartecki@dotpr.pl

